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El siguiente trabajo expone los resultados de un estudio realizado en UADE por la
Licenciatura en Gobierno y Relaciones Internacionales, en coordinacion con el Centro de
Investigaciones Sociales (CIS).

Se basé en un relevamiento efectuado entre el miércoles 4 y el sabado 14 de junio de
2025. Se obtuvieron mas de 1600 respuestas provenientes de alumnos de UADE y su
circulo social cercano (familiares, amigos, etc), proveniente mayormente de la zona del
AMBA y con edades entre 16 y 90 anos. La poblacion encuestada se conformé con un
51,8% de mujeres, 47% de hombres y un 1,2% que se percibe como no binario, otro,
o prefiere no mencionar su género.

La encuesta revela que Javier Milei es el candidato mas considerado para ser el proximo
presidente, con 840 elecciones, seqguido, con un amplio margen de distancia, por Axel
Kicillof y Cristina Fernandez.
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RESUMEN EJECUTIVO

e Javier Milei es el candidato de mayor preferencia (50,05%) en el momento de considerar
al préximo presidente de la Nacion. También es el politico con mejor imagen positiva
(38%).

o Axel Kicillof y Cristina Fernandez lo siguen en la lista de candidatos a proximo
presidente, pero con una brecha muy amplia; ambos estan por debajo del 10% de
los votos.

e EI 57% que eligid a Milei tiene entre 16 y 24 anos. Axel Kicillof obtiene su diferencial
por los votantes de entre 45 y 64 afnos, con el 43% de los votos.

® El 51% de quienes valoran bien a Javier Milei dicen informarse todos los dias; la

respuesta cambia considerablemente en aquellos que tienen una mala imagen del
actual presidente: el 62% dice informarse a diario.

e Larelacién entre percepcion y grado de informacion es inversa en Cristina
Fernandez: el 47% de quienes la valoran mal se informan sobre politica a diario; en
contraposicion, el 74% de quienes la valoran bien se informa diariamente.

e Cercade un 30% de los encuestados tiene una postura neutral frente al nivel de
interés e involucramiento en politica.

e Un 55% de los que eligen a Javier Milei como futuro presidente no tienen

participacion en politica, y un 15% de ellos sostiene que tampoco le interesa
introducirse.

e En contraposicion, el 88% de los que eligen a Axel Kicillof estan comprometidos con
acciones politicas.

e El publico encuestado se posicion6 segun su ideologia politica: el 61,6% se considera
de centro derecha, mientras que el 38,4%, de centro izquierda.
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PREFERENCIA PARA PROXIMO PRESIDENTE

La pregunta central del informe, y el puntapié para su posterior analisis, es definir quién deberia ser el
proximo presidente si las elecciones presidenciales se adelantaran a la fecha de hoy.

Javier Milei domino las respuestas con un 50,05%, seguido de Axel Kicillof (8,41%) y Cristina

Fernandez (8,05%). La oposicion ronda el 17% de las opiniones si se tiene en cuenta la cercania

ideoldgica entre estos ultimos candidatos y la sentencia judicial de la expresidente que le
imposibilita ejercer un cargo publico nuevamente.

El resto de los candidatos seleccionados se mantiene alejado de tener un poder de representatividad
e incluso aparecen multiples menciones individuales a otros dirigentes, pero no alcanzan un
volumen significativo.

¢ Quién consideras que debe ser el proximo presidente?

50,05% Javier Milei

8,41% Axel Kicillof

8,05% Cristina Fernandez

6,49% Victoria Villaruel

6,37% Mauricio Macri

6,19% Horacio Rodriguez Larreta

2,22% Martin Lousteau
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EDAD EN RELACION CON LA PROXIMA
PRESIDENCIA

El analisis de las edades de quienes seleccionaron a los tres candidatos con mayor cantidad de
respuestas positivas concluye en lo siguiente: Javier Milei acapara las opiniones de los mas jovenes, el
57% que lo eligio tiene entre 16 y 24 afos. Axel Kicillof obtiene su diferencial por los votantes entre 45
y 64 anos (43% de los votos). Cristina obtiene un resultado similar al de Milei en cuanto a
distribucién etaria, lo que indica que la generacién que vivié su presidencia opta por Kicillof como una
variable similar.

Edad en relacién a la preferencia de la
proxima presidencia

Javier Milei Axel Kiciloff
57% 21%

39%
24%
11%
Cristina Fernandez 16%
6%
3%

1%

16 - 24 afios 25 - 34 afos 35 - 44 afios 45 - 54 afos

Mayores a

55 - 64 anas [ 65 - 74 ahos
: g 75 afos
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IMAGEN DE LOS POLITICOS

En el momento de analizar las percepciones personales se realizé una escala del 1 (muy mala
imagen) al 5 (muy buena imagen). En concordancia con la eleccion del préximo presidente, Javier
Milei es el candidato con mejor imagen, con un 38% de percepciones positivas. En contraposicion,
Axel Kicillof fue quien acumulé una mayor imagen negativa, con un 78%.

Mediante un analisis comparativo, los cinco candidatos pudieron agruparse segln su cercania
ideoldgica y politica. Kicillof y Cristina Fernandez comparten percepciones similares al igual que Mileiy

Bullrich. Mauricio Macri aparece como una opcion mas central; un 31% tiene una imagen neutra sobre

él.

25,9%

1 0,30/0

25,7%

Javier Milei

¢Qué imagen tenés de los politicos?
5,3% 3,1% 5,4%

6,6% 10,9% 6,8%
10,6% 9,6%

9,8% 31,5% 11,4%

26,4%

Mauricio

Macri Axel Kicillof

Cristina Férnandez

1 p 3 4 S5

(1= muy mala imagen, 5= muy buena imagen)

6,5%

16,1%

26,3%

18,2%

32,9%

Patricia
Bulirich
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TIEMPO DE ADQUIRIR CONOCIMIENTO Y SU RELACION CON LA
IMAGEN POLITICA

Respecto del tiempo que cada encuestado dedica a adquirir informacion y conocimientos sobre
actualidad politica, se obtienen los siguientes resultados: cerca de la mitad (49,8%) dice informarse a
diario, mientras que el resto se diferencia entre algunos dias de la semana (26,4%), muy de vez en
cuando (17,2%) y casi nunca o nunca (6,6%).

¢Qué cantidad de tiempo le dedicas
a informarte sobre politica?

Todos los dias,

27,4%
pero poco

o Algunos dias
26,4% de la semana
Todos los dias,
varias veces

22,4%

Muy de vez en

0,
17,2% cuando

Casi nunca o
nunca

6,6%

En el momento de relacionar la percepcién que cada encuestado tiene sobre las figuras politicas
respecto del tiempo que le dedican a adquirir informacion, lo relevado es:
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De las personas que valoran mal a Javier Milei, un 62% dice informarse todos los dias. Cuando se
hace foco en las personas que tienen una buena imagen sobre el actual presidente, el numero baja:
un 51% se informa todos los dias y un 49% se informa esporadicamente.

16

[ [

El analisis de la misma informacion respecto de la expresidente Cristina Fernandez concluye en que
es uno de los politicos con peor imagen personal. La diferencia es considerable: el 76% de quienes
valoran bien a su figura se informan todos los dias sobre politica. El nUmero desciende
considerablemente entre quienes tiene una imagen negativa sobre ella: un 47% se informa a diario.

Estos datos permiten inferir que la informacion sobre la actualidad no repercute en la eleccién hacia
un candidato ni lo conduce a una victoria en términos de representatividad. Javier Milei fue el mas
seleccionado para ser el préximo presidente, a pesar de que sus votantes sean los que menos
informacién consuman. Las vivencias en la cotidianeidad superan la informaciéon adquirida.
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NIVEL DE INTERES E INVOLUCRAMIENTO EN POLITICA

A nivel general se busco analizar el interés que tienen los encuestados en la politica. Se mantiene
una postura neutral. Un 29,8% es ecuanime en relacion con su interés politico, siendo esta la opcion

mas elegida; sin embargo, la suma entre interesados (24,7%) y muy interesados (25,5%) inclina la
percepcidon hacia un interés mayor por parte de los encuestados.

Nivel de interés en politica
(1, interés nulo y 5, muy interesado)

Sobre el item involucramiento politico, los encuestados fueron consultados acerca de su participacion
en acciones o eventos. Un 30% indica no haber participado nunca y tampoco demuestra interés por
revertir esta situacion. Un 14%, en cambio, manifiesta nunca haber participado, pero demuestra su
interés en participar en un futuro. El 55% de los encuestados particip6 efectivamente en una actividad
politica, solidaria o ciudadana (24,2% los que participaron una vez, y un 30,8% particip6 varias veces.

¢Participaste alguna vez de una actividad
politica, solidaria o ciudadana?

Si, alguna No, y no me
vez interesa

Si, varias No, pero me

veces gustaria
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La relacion de los resultados entre el nivel de participacion politica y la figura de los tres candidatos
mas seleccionados arroja lo siguiente: un 55% de los que eligen a Javier Milei como futuro presidente
no tiene participacion en politica, y un 15% no tiene interés en introducirse. En contraposicion, un
88% de los que seleccionan a Axel Kicillof estdn comprometidos con acciones politicas.

Este cruce muestra con claridad que la politizacion activa reduce el voto a Milei y
potencia opciones progresistas o partidarias, lo cual revela una fractura entre el voto de
protesta antisistemay el voto ideolégico informado.

También reflejan una transformacion en el apoyo politico durante los ultimos afnos. Los jévenes, es
decir la mayor proporcion de quienes seleccionaron a Javier Milei, no demuestran su apoyo en
manifestaciones o en actos que pertenezcan al plano de la presencialidad La representatividad
politica actual no necesita ser influyente ni convocante en acciones del orden publico para sostener su
poder, sino captar los pensamientos o ideologias de las personas a distancia. Habria que tener en
consideracion también, en la era de la digitalidad, que la diferencia entre la manifestacion en redes
sociales de un acto en la via publica es estrecha, ambas pueden ejercer el mismo grado de influencia.

Participacion politica segun la
preferencia en la préxima presidencia

15%

Javier Milei

Axel Kicillof

Cristina
Fernandez

48%

No, pero No, y no me
me gustaria interesa veces

Si, alguna vez Si, varias




RESULTADOS
AUTOPERCEPCION POLITICA Y ULTIMA PARTICIPACION

Con el fin de conocer el interés general de los encuestados, se les solicité que indicaran con qué
politicas se se sentian ideol6gicamente mas alineados en una escala del 1 al 10. Se observa que el
nivel 8 (17,8%) y el nivel 5 (16,7%) son las opciones mas seleccionadas. La poblacién encuestada
tiende a tener una ideologia de centro derecha con un acumulativo del 61,6%, en contraposicion

con el 38,4% de centro izquierda.

¢Donde te ubicas ideolégicamente?

1 2 9 10

—— ——

Izquierda Derecha

En la misma sintonia del grafico anterior, los encuestados confesaron su sufragio en el balotaje
presidencial del 2023. Milei acaparé los votos con un 54,9% de las elecciones; sin embargo, el dato que
también resalta es que el 16,4% (no fue a votar, voto en blanco, voto nulo) no tiene una decision
formulada ni siente representatividad por alguno de los candidatos, algo que puede emparejarse tanto
con la falta de involucramiento en acciones politicas como en la escasez de informacion sobre la
coyuntura politica.

¢A quién votaste en el balotaje presidencial
2023?

a8% 28%

5,8%

7,8%

23,8%

No fuia
votar

Javier Milei Sergio Massa Voto en blanco
Prefiero no

decirlo Voto nulo

10.
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PALABRAS ASOCIADAS Y REPRESENTACIONES POLITICAS

Los encuestados fueron consultados mediante preguntas abiertas para que indicaran su opinién tanto
sobre los candidatos politicos de su preferencia como aquellos a los que valoraban negativamente.
Estos fueron los resultados:

Palabra asociada a Milei segun los votantes de Milei:

Los términos mas frecuentes que reflejan los resultados son: “Libertad’, “Valiente”, “Cambio’,
“‘Diferente”’, “Lider’, “Esperanza’, “Anticasta’, “Rebelde”.

Los votantes de Milei lo describen con un Iéxico aspiracional y rupturista. Predominan las ideas de
novedad, enfrentamiento al statu quo y atributos personales positivos (valiente, sincero, genio). La
categoria "anticasta" aparece como nucleo simbdlico.

La representacion de Milei en su electorado es altamente personalizada y simbolica, con rasgos de
caudillo outsidery un fuerte anclaje emocional en la idea de libertad.

Milei condensa una estética de la ruptura, con fuerte carga emocional positiva entre sus votantes. No
se lo admira por gestion o experiencia, sino por encarnar una rebelidon simbdlica contra el sistema. Es
un héroe outsider, personalista, con atributos morales proyectados por su electorado.

Palabra asociada a Cristina Fernandez, segun los votantes de Milei:

» o« » o«

Los términos mas frecuentes que reflejan los resultados son: “Corrupta’, “Ladrona’,

“Chorra’, “Mafiosa Impunidad’.

Delincuente’,

o« L1 L1

, Inmunda’, “Kretina’,

Los votantes de Milei proyectan sobre CFK una imagen altamente negativa, casi univoca, cargada de
calificativos morales condenatorios. Predomina el discurso de la corrupcién, en clave emocional y
agresiva.

Se configura una verdadera estética del odio donde CFK no es una dirigente mas, sino el simbolo del
enemigo politico. La intensidad de los adjetivos muestra una emocionalidad orientada a la
deslegitimacion total.

CFK representa el caso mas nitido de polarizacién estética. Para unos, es una figura histérica con
coraje y vision, asociada a la defensa de derechos. Para otros, es la encarnacién del mal politico,
demonizada con adjetivos de caracter penal o moral. Su figura opera como significante totalizante del
antagonismo.

11.
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Los datos relevados en esta encuesta evidencian que la disputa politica contemporanea trasciende el
plano racional de las propuestas y se instala con fuerza en el terreno estético y afectivo.

Los dirigentes no son percibidos unicamente como actores politicos, sino como simbolos cargados
de significados sociales y morales que condensan visiones del mundo, emociones colectivas y
narrativas identitarias. En este marco, no existe neutralidad: cada figura encarna una mision
redentora, representa un sistema a combatir o se posiciona como una herramienta funcional
de transicion.

Los resultados de la encuesta también reflejan una transformacion profunda en las formas de apoyo
politico en los ultimos afnos, especialmente entre los sectores mas jévenes. La adhesion a figuras
como Javier Milei no se expresa predominantemente en actos presenciales ni en manifestaciones
publicas tradicionales, sino en espacios virtuales donde la representatividad politica se sostiene
por la capacidad de captar y amplificar pensamientos e ideologias a distancia.

La frontera entre una manifestacion en redes sociales y un acto en la via publica se ha vuelto
difusa, y ambas pueden ejercer un impacto similar en la construccion de poder.

Por ultimo, el acceso y consumo de informacion sobre la actualidad no necesariamente inciden
en la eleccion de un candidato ni garantizan su representatividad. El caso de Javier Milei, quien
lidera ampliamente las preferencias presidenciales entre quienes menos se informan, evidencia que
las vivencias cotidianas y las percepciones personales tienen mayor peso que el conocimiento politico
adquirido. En este contexto, la experiencia directa, el malestar social y las emociones vinculadas a la
realidad inmediata parecen configurar el voto con mas fuerza que los datos objetivos o el andlisis
informado.

12.



Para conocer mas sobre este informe de investigacion
elaborado por el Centro de Investigaciones Sociales
(CIS) de UADE: insod@uade.edu.ar

Acceda a nuestros otros informes de investigacion:
https://www.uade.edu.ar/sites/investigacion/

FICHA TECNICA

Objetivo: Relevar percepciones sobre laimageny el
posicionamiento de dirigentes politicos argentinos.
Periodo: Respuestas obtenidas entre el 4 y el 14 de junio de
2025.
Tipo de relevamiento: Encuesta estructurada andénima on line.
Muestra: Alumnos UADE y grupos cercanos a ellos (familia, amigos, etc)
residentes del AMBA, entre 16 y 90 anos.
Total de encuestados: 1663 personas
Distribucion por genero:

* Femenino: 51.8%

* Masculino: 47%

o No binario/Otro/Prefiere no decirlo: 1.2%

Equipo:

Daniel Sinopoli

Agustin Barros

Lautaro Amiune

Agustin Demarco

Juan Pablo Bolivio

Comisiones de alumnos de la materia Metodologia de la Investigacion
Cualitativa de la Licenciatura en Gobierno y Relaciones Internacionales de
UADE, del Ter cuatrimestre 2025

UADL
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